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PRODUCCION INTEGRAL DE CONTENIDOS RADIALES

DURACION DEL -Total de horas del curso: 70

CURSO. - Cantidad de horas tedricas: 10

GOl o[- XA'M - Cantidad de horas practicas: 60

GOl Yot [ [-X3 -Frecuencia semanal de dictado del curso: 1 encuentro semanal que dura entre 3y
4 horas segun planilla adjunta

-Total de semanas que dura el curso: 19 semanas

Modulo 1: Produccion radiofénica

CONTENIDOS ¢Qué significa producir? El trabajo en equipo: identificacidon de los eslabones que
componen la cadena de una emisién radial y su interaccion. Distintos roles de la
produccién. La programacién y los programas: del conjunto a las partes. La salida al
aire. El manejo del tiempo en vivo. Los tiempos en la produccién: exigencias y
obligaciones. Tipos de programas. Tipos de segmentos en radio. Mdviles y diferentes
tipos de transmisiones.

Mddulo 2: El lenguaje radiofdnico: taller de redaccion

La redaccidn radiofénica. Técnicas para la escritura y la produccion. La expresiéon
escrita y la correcta redaccidn de todo tipo de textos. Normas de estilo. Lectura y
analisis de textos literarios. El cédigo de la radio: elementos del discurso radiofénico.
El valor de la palabra. El manejo de la musica. Entre sonidos y silencios. El guion
radiofdnico: volver al libreto, écdmo hacerlo?

Mddulo 3: Los géneros periodisticos y los géneros en la radio

Arbol genealdgico de los formatos: procedimientos de predicaciéon y géneros
radiofénicos. La noticia radiofénica. El comentario radiofénico. La narracién. El
documental. La entrevista radiofénica: ¢COmo se prepara? Distintos tipos de
entrevista. Los tiempos de radio en la entrevista. La edicidn en la entrevista grabada.
Entrevista en vivo: particularidades. La dramatizacién y los radioteatros. El relato
ficcionado y su relacion con la informacién. EI humor. Servicios informativos:
Agencias de Noticias. Flashes. Boletines informativos. Panoramas de corta, media y
larga duracidn. El informe periodistico: caracteristicas y particularidades.

Mddulo 4: Produccién y Realizacion.

La busqueda de fuentes. El respeto de las fuentes. El objetivo de los informes
especiales. Nociones bdsicas de edicion. Posibilidades estéticas. Aplicacion de los
distintos formatos de radio. Metodologia de Trabajo: los equipos de produccion.
Criterios para la edicién de la artistica de un programa. La formacién de un archivo.
Nuevas técnicas y modos de produccion.

Médulo 5: La agenda social

¢Coémo armar una agenda social? Claves para cambiar la agenda que se instala desde
los medios hegemodnicos. Prohibido leer el diario frente al micréfono. Los
movimientos sociales y las organizaciones sociales como actores indispensables de
la agenda social. Nociones generales sobre periodismo social, civico y comunitario.
La agenda social: punto de partida para trabajar lo alternativo. Una nueva mirada
sobre las fuentes: nueva busqueda de otras fuentes.

Mddulo 6: Construccidn del discurso

La informacién como acontecimiento social: su relevancia mediatica. Proceso de
construccion de una noticia social: problema mas solucién; pluralidad de fuentes;
informacion mas servicios; informacion mas educacion. Circulacion de los discursos
medidticos. Lenguaje y sentido comun. La importancia de la perspectiva de género
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en los contenidos. Tratamiento de temas especiales: infancia, adolescencia,
derechos humanos, discapacidad. Interaccién con los oyentes. La participacion de la
comunidad. La radio y la cultura popular. Radios comunitarios versus radios
comerciales: dos discursos diferentes.

Modulo 7: Técnicas de investigacion periodistica

¢Qué y cémo investigar? La investigacién periodistica como mecanismo de
construccion de la noticia. La comunidad como usina de produccidn de noticias.
Como investigar pensando en el bien comin. El formato radiofénico en la
investigacion periodistica.

Mddulo 8: Conduccidn radial y técnicas de locucion

Mddulo 9: Radio y nuevas tecnologia

De la radio analdgica a la digital terrestre, satelital y por cable. La radio por Internet.
El uso de las nuevas tecnologias en la produccién radiofdnica. Base de datos. Bancos
de programacion: accesibilidad. Interaccion vy articulacion de contenidos
comunitarios. Evolucidn y nuevos entornos multimediaticos. Enfoques y retos de las
radios locales.

Mddulo 10: Discusiones sobre la ética y el rol de comunicar

Aspectos filosoficos y legales. Derecho a la informacion. El resguardo de la
privacidad. Los casos histdricos. El trabajo en los medios radiales comunitarios:
aspectos y perspectivas. ¢COmo repensar la radio como espacio de construccion de
sentidos e identidad cultural? El marco legal: Ley de Servicios de Comunicacién
Audiovisuales, N° 26.522.




